L’impact logistique des «Marketplaces»

effectuer des études comparatives a
plusieurs niveaux. RONA bénéficie

ainsi d’'un meilleur contrdle de ses
inventaires tout en réduisant les risques
d’insatisfaction chez les consommateurs
engendrés par des ruptures de stock
impromptues.

«On peut certainement parler d'un
grand succés. Nos objectifs étaient
d’effectuer un blitz de quelques mois
afin d’augmenter considérablement le
nombre de fournisseurs branchés. On a

maintenant la preuve que I'implanta-
tion de nouveaux processus et docu-
ments électroniques se fera désormais
en terme de semaines plutdt que d’an-
nées. Nous disposons maintenant d’in-
formations qui s'avérent d’une impor-
tance capitale pour nos stratégies d’achats
futurs. Lamélioration de la connectivité
avec nos fournisseurs a un effet important
sur notre planification», de conclure Marc
Dufresne, vice-président, Stratégie et
Développement de RONA.m (G.H.)

AccesTransport.ca :
un cybermarché dédié
au transport de marchandises
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Apres moins d'un trimestre d'activités, le portail
AccesTransport.ca a déja convaincu pres de 250
expéditeurs et/ou transporteurs québécois de
devenir membres de son cybermarché dédié au
transport de marchandises. Le président d’AlioSof t,
Daniel Mclnnis, qui exploite AccesTransport.ca, s'est
félicité de cette réponse enthousiaste qui confirme
les besoins du marché envers un tel outil.
AccesTransport.ca est un site Internet oui les expédi-
teurs affichent, dans I'anonymat, leurs appels d’of-
fres, permettant aux transporteurs inscrits de
soumissionner en ligne. Le portail s'adresse aux
expéditeurs et aux transpor teurs de toute taille, ac-
tifs dans trois segments du secteur : le transport
routier, le transport aérien et le transport maritime.
Le portail n'est pas un intermédiaire de transport
mais plutot un courtier en informations offrant l'oc-
casion aux utilisateurs d'effectuer les premiers pas
vers des échanges commerciaux. AccesTransport.ca
a été développé avec des technologies qui permet-
tront au site de devenir rapidement transactionnel
selon son évolution au cours des prochains mois ou
des prochaines années.

«Les expéditeurs ont rapidement compris que notre
portail s'avérait, dans un premier temps, un moyen
efficace de trouver un transporteur pour une
expédition spécifique tout en épargnant sur les
colits de transport», explique monsieur Mclnnis,
dont I'entreprise est située a Blainville, au nord de
Montréal. Ses revenus proviennent de montants que
lui retournent les transporteurs sur chague contrat
obtenu par le biais du cybermarché. Il s'agit, en fait,
d'un faible pourcentage sur la valeur du contrat
accordé. Les expéditeurs peuven t, par contre, s'ins-
crire et utiliser cette plate-forme sans aucuns frais.
Pour faciliter la vie aux expéditeurs les responsables
du portail les invitent & archiver virtuellement leur
catalogue de produits. De [a,ils n'ont pas a repro-
duire tous les détails des éléments a transporter
lorsqu'ils affichent des demandes de prix mais
a faire simplement référence a un numéro de
leur catalogue. Dans une deuxieme phase,
AccesTransport.ca favorisera des appels d'offres
pour les expéditions récurrentes ainsi que la négo-
ciation de contrats annuels. Les utilisateurs pourront
éventuellement produire les connaissements a
méme le site Web.

«Notre cybermarché en se concentrant prioritaire-
ment sur le marché québécois, est unique, signale
M. Mclnnis, qui a naguere fondé la société
Technologies Ad Opt, aujourd’hui publique, avant de
démarrer AlioSoft, vouée au développement de
logiciels. I permet d'ouvrir les horizons des parte-
nariats d'affaires entre expéditeurs et transporteurs
et va définitivement modifier les facons de faire
dans I'industrie du transport de marchandises et de
la gestion de la chaine d'approvisionnement.»m
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